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Yeni Nesil Yarismalar

Aykirt Konsept Fikirlerin Onlenemez Yiikselii!

C

Gelismis toplumlarda bilingli tiiketici
kitlelerinin ilgisini her gecen giin daha
fazla cekerek, giindelik yasantinin glin-
demindeki kazammlarin1 saglamlasti-
ran ve insanhigin gelecegini sessizce se-
killendiren, tiim yeni, yenilik¢i o sira
dis1 diriinler ve diistincelerin beklenme-
dik dénemlerde ortaya ¢ikis1 sizce han-
gi dengeleri alt {ist etmekte?

Gergekten yarn, insanligi aslinda ne-
lerin bekledigi sorusu, en eski ¢aglar-
dan beri hep merak konusu olmus ve
yarin daha da fazla olacak gibi goziikii-
yor? Sirprizler yiiklii, gizemli bir kav-
ram olarak yarmm yasami, merak uyan-
dirmanim Gtesinde, tasarnimerlar, ireti-
ciler, arastirmacilar ve gelecekte yati-
rim diistinenler i¢in yasamsal bilgile-
ri iginde barindirmakta. Siyah beyaz te-
levizyon déneminin, BBC yapim efsa-
nevi “living tomorrow”-gelecegin diin-

yast - programinin izlenme rekorlarini
zorlayarak yakaladigi sira disi bagari-
y1 bir kez daha hatirlayalim. Gelecegin
olanaklarini ve ¢oziim onerilerini duy-
dukga ¢oziimsiiz giziiken gliniimiiz so-
runlarmi daha kabul edilebilir buluyor
muyuz?

Giiniimiizde yenilik¢i, varatict fikirle-
rin ilgiyle izlenen ve heniiz {irtinlesmis
ornekleri mi yoksa sira dis1 diisiincele-
rin iirlinlesme potansiyeline fazlas: ile
sahip yakin gelecegimizin o kavram-
sal projeleri mi diisiincelerimizi ve ge-
lecek planlarimizi giderek daha ¢ok et-
kilemekte? Diinya nin potansiyel sorun-
larma ¢éziim arayiglar ile yildizi viikse-
len, giderek yvayginlasan ve etki alanla-
rin1 genisleten kavramsal diistince (kon-
sept) yarismalarinin basarisinin arkasin-
daki gizli gii¢ artik sessizece glin 15131na
¢tkiyor. Yaraticr fikir arayislarini kitle-
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lere tagiyarak ok sesliligi, yeni diisgiin-
celerin olusumunu destekleyen firmala-
rin, diisiinceyi de ddiillendirme girigim-
leri ile ortaya ¢ikan ve giderek gelenek-
sellesen yarigma siirecleri, katilimer bi-
reylerin adrenalin seviyesini direkt ola-
rak etkilemekte! Giderek yayginlasan
triin degerlendirme sistemleri, dncelik-
le yeni iirlinlerin ve heniiz {iriinlesme-
mis gelecek igin yaratici fikirlerin bu-
lustugu uluslararas: platformlarin yay-
ginlasmasim &zendirmekte oldugunun
altnn ¢izerken, ticari kaygilarin ve de-
gerlendirici  kalitesinin  sorgulanmaya
basladig: izlenmekte. Diinyanin yakin
donem sorunlari lizerinde beyin jimnas-
tigi yapmakla baglayan, tirtinlere farkli
bakmanmuzi saglayarak gelecegin liriin-
lerinin olusmasina fazlasi ile destek ve-
ren kiresel temali yeni yarismalarin
varhgi, sira dis1 ¢oziimlerin ve heyecan-
larin kaynagim olusturuyor.
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21. ylizyila girerken {iriin ve tasarim degerlen-
dirme yarismalarinda 3 temel ayrisma noktasi-
na gelmis bulunuyoruz.

* Markalarca desteklenen ve yil iginde iretil-
mis veya Uretim karar alinmis, lreticisi bel-
li olan ihtisas Griinlerinin ayrigtirma ve deger-
lendirme sistemleri tiim Profesyoneller ve fir-
malar i¢in (tiim {irlin gruplan igin ayn kategori-
ler altinda olusturulan simflandirmalar ) (Good
Design, Red Dot Award, G Mark, Composso
D'oro awards, IF design awards ve Design Tur-
key gibi)

+ Uretilmis veya iiretilme potansiyeline fazla-
st ile sahip yaratici ve sira disi iiriinlerin yer al-
dig1 genis kapsaml tematik basliklariyla ulus-
lararasi tasarim yarismalarl. (Genel katihim
amaglt) Mimari, iirlin, Servisler, moda, grafik
gibi ana bashklar altinda ihtisaslagmanin gerek-
tirdigi tematik gruplar i¢in (IDEA international
Design Excellence Awards, 1IDA International
Design Awards., INDEX, Green Dot Awards,
Earth Awards, A Design Awards, Seul Design
awards.)

» Geleneksellesmis markalarin iiriin-fikir baz-
I ihtisas yarismalari. (On kosullu gruplar igin)
(Peugeot design contest, Braun prize, LG, Phil-
ips and Electrolux Design Lab.)

Siirdtiriilebilir bir ulusal kalkinma hareke-
ti iginde; dncelikle katma degeri yiiksek yeni-
likgi ve dzgiin Giriinlerle iilke ekonomisine kat-
ki saglayan hali hazirdaki mevceut firma sayisint
daha da artirmak tilkelerin temel amaci héline
geldi. Boyle bir agihmin stratejik basanisi ise;
oncelikle “iyi tasarim™ konusunda kamuoyu bi-
lincinin ve arz diizeyinin artinlmasina bagh ol-
dugu ve bu gergeveden bakildiginda da iyi ta-
sarimin fazlasi ile tiim paydaslarina arti deger
kazandirdig1 ortaya ¢ikmakta. “Iyi tasarim ka-
zandirir,” ilkesini yayginlastirmak, tasarim ya-
tirin ile farklilasmak ve tasarimla kazanmak,
dretim, pazarlama, satis sektorii icinde faaliyet
gdsteren (retici firmalara kiiresel rekabet avan-
tajlarinin yolunu agmak amaciyla, giiniimiizde
tilkelerin ¢ogu, kaliteli iiriin se¢me ve degerlen-
dirme agilimlarint marka odiillerle siislemekte.

60 yilhik bir gelenege sahip olan “iyi iiriin”
degerlendirme benzeri segici sistemlerin; pa-
zardaki endiistriyel triinleri, kendi pazar gru-
bunda simiflandirip ayristirarak rekabeti pekis-
tirmeyi ve segilen iriinlerin potansiyel kaza-
nmimlarini artirmayi bagardig gercegi de agik.

Ben Thorpe
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Se¢me ve degerlendirme sistemlerinin,
tiriinlerin olas1 pazar paym biiyiitme
marifeti ile dolaylh olarak kendi varlik-
larim gegerli ve kahict kilmayr amagla-
makta olduklar1 bilinen bir baska gergek.
Kiiresel sistemin tiim yaygin araglarini
en st diizeyde kullanmayi hedefleyen
segme sistemlerinin, artik vazgegilmez
kabul edilen klasik pazarlama taktikle-
ri arasindaki yerini ¢oktan almig oldugu
gergegini de gdrmemezlik edemeyiz.

Sonugta, ¢ogu kez dnden licret tdeye-
rek kosulsuz olarak katilimi ve se¢imin-
de etken olmadiklan otoritelerce deger-
lendirilmeyi bastan kabul eden marka bir
sistemin i¢inde, akredite olmaya potansi-
yel aday tiim yeni ve o bildik markalarin
beraberce olusturdugu iireticiler, siste-
min vazgecilmez hedef gruplarin olug-
turmakta. Her sezon, yeni iiriinlerin ka-
tilime ile pazardaki yerini pekistirmeye
calisan firmalarin, ulusal ve uluslararasi
Olgeklerde kurgulanan “iyi liriin” segme
ve degerlendirme sistemlerine diizenli
olarak katilim, bir kiiresel iiriin kutsan-
ma stireci olarak degerlendirilebilir mi?

Her yeni iiriiniin pazara arz edildigi ilk
donem itibari ile tiretici markanin, marka
semsiyesi altinda korumaya alindig bir

zaman dilimi i¢inde degerlendirilmeye
tabii tutuldugu unutulmamali. Yani {irii-
niin, ilgili markanin stratejik giiciinden
fazlasi ile yararlanmaya basladig bir do-
nemde segici kurulun karsisinda gorii-
citye ¢ikmasinin, oncelikle firiiniin ta-
sarim degerinin ve tasarimer kimliginin
dogal olarak hakim markanin gélgesin-
de kalmasimin kagimilmazlarina iterken,
markanmn {iriin kalitesinin gériindrliigii-
nii fazlasi ile etkiledigi de izlenmekte...
Ve ¢ogu kez “kalite” etiketi tasimaya
hak kazanan tiim marka iirinler, avan-
tajli olmanin dogal hazzi i¢inde, kendile-
rine bu imtiyaz yaratan kutsanmig siste-
mi fazlasi ile destekler durumda. Segme
sistemi ve geleneksel destekleyicileri de
dogal olarak siirekli katihmcilarimi des-
tekleyerek ve kiiresel markalarin hakki-
mi fazlasi ile vererek onlan taglastiran bu
ittifaki sessizce kurumsallastirmakta. Bu
iligkiler stireci de kagimilmaz olarak, bil-
dik kiiresel rekabet kurallar ¢ergevesin-
de etkin bir kutsanmig segiciler grubu ile
miistakbel gii¢ler dengesinin yeni “ak-
torlerini” sessizce varatmaktadir.

“Esitler arasinda birincilik kavramm™
her zaman merak uyandiran, kitlesel be-
genilerin siandig ve sonugta kalitenin
sorgulandi@1 varsayilan total siiregler...

insanlik tarihinde mallar ve hizmetler ve

bir sekilde tirlinler her zaman sec¢ilmis
ve secilmekte... Kaginilmaz kalite bek-
lentisi tiim siirecleri ve dogal olarak so-
nuglar da fiyatlart acimasizca etkilemek-
tedir. Insanhi@in karar verme siireclerinin
dogalhig: kadar, gelisimi diigiiniildiigiin-
de, segme olgusu kadar segilme istegi de
son derece dogal olarak degerlendirilme-
lidir. Firmalarin pazarlama taktiklerinin
ve beklentilerin merkezinde fark edilme
isteginin yattigl, yani salt bilinirlik diize-
yinin ve marka olabilme yetisi yiikselt-
me girisimlerinin oldugu unutulmamali-
dir, Kitleler s6z konusu oldugunda, ayirt
edici 6zelligin yani begeninin yvayginlas-
tirllmast ve kitlelerce paylasilmasi, bir
sekilde sonuglarin genellenmesi sz ko-
nusu oldugunda ise siireglerin kontrol-
stiz bir ticari baski unsuruna doniisebil-
me tehlikesini iginde fazlasi ile barindir-
digini bir kez daha animsatalim. Endiist-
riyel olarak iiretilmis triinler arasinda,
tavsiye edilen veya 6zendirilen “saygmn”
segme ve degerlendirilme sistemine ka-
tilmayanlar agisindan bakildiginda, sis-
tem diginda kalanlar igin potansiyel bir
haksiz rekabet tehlikesinin olusup, olus-
madig sorusu giderek yiiksek sesle ko-
nusulan bir istem dis1 durumu ortaya mi
¢tkariyor?
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Diger taraftan degerlendirilme stiregleri ve ilke-
leri itibar1 ile segici sistemlerin “etik” durusu, ka-
licihik ve degerlendiricilerin kalitesi ve sonuglarin
kitlelerce yorumlanma, §ziimlenme sekilleri agisin-
dan da son derece tehlikeli bir giicii ortaya ¢ikar-
dig1 gercegi de asla gbz ardi edilmemeli. Artik re-
kabetin yiikseldigi tiim kiiresel pazarlarda 6n plana
¢ikmak, bir avantaj yakalamak, secilmis ve bir se-
kilde “smanmig basarili” olmak her zaman &nemli
idi ve giderek daha da dnem kazanmakta. Diger ta-
raftan toplum bilincinin ve tiiketicinin beklentileri-
nin giderek yiikseldigi tiim gelismis pazarlarda; se-
¢ilen Girlin kadar ve belki giderek daha fazla olarak
driinlerin seg¢ildigi tim kistaslar ile kutsanmig se-
¢icilerin “kimlik” ve yeterlilikleri yani kisaca, yet-
kinlik diizeyleri 6n plana ¢ikmakta ve fazlasi ile tar-
tisilmakta?

Gelelim kavramsal yarigsmalara. Gelecegin sessiz-
ce sekillendigi, yaratici fikirlerin kiyasiya carpisti-
&1, yarmin dénciilerinin ortaya ¢iktign kabul edilen
ve giderek yildiz1 yiikselen diger yarigma gruplari-
na. Diinyanin yiikselen sorunlar ile birlikte, diisii-
nen beyinlerini gelecege yonlendirerek kitlesel bi-
ling olusturmayi, mevcut biling diizeyini yiikselt-
meyi ve yeni fikirlerin ortaya ¢ikmasini fazlasi ile
tesvik eden yeni girisimleri masaya yatirdigimizda
bakin karsimiza neler ¢ikiyor?

Markalarin tematik ihtisas yarismalarinda katihm-
c1 gruplar i¢in (yas, millet ve bigimlenim olarak s1-
nirlandigl, katilimer gruplarin amator, profesyo-
nel diye ayristirtldigy diistintldiigiinde ) marka et-
kisi oldukga alt diizeyde bir etken unsur olarak or-
taya ¢iktig1 para odiillii yarigmalar, birbirine benzer
ozelliklere sahip orta dlgekli katilimer gruplar ara-
sinda artarak gergeklesmekte.

Bazi Uluslararasi tasarim yarnismalanindan ise
odillt markalar, odilli Griinler ve markasiz fikir-
lerin bir araya gelmesi ile kiyasiya bir rekabet or-
tami olusmakta ve kazananlar igin de 6diil yerine
milyonlarca dolar degerinde tanitim ve reklam ola-
nagi katilimeilarm hizmetine sunulmakta. (IDEA;
IDA ve Green Dot, INDEX gibi) Ozellikle geng be-
yinlerin, kiiciik, etkin fakat hild isimsiz firmalarin,
uluslararasi pazarlarda yer alan en bilinen o marka-
nin kurumlar karsisinda meydan okumasi, veni ne-
sil yarigmalarin temasini olusturuyor artik. Kendi-
lerini gdstermek, onlarin arasinda gelecekte bir yer
kapmak ve mistakbel marka hedefleri i¢in inaml-
maz bir miicadele sergileyen varigma gruplari; bu
tip agik yarismalar sayesinde kazanan isimsiz mar-
kalarin o engellenemeyen yiikselisinin, sira dis1 ba-
sar1 oykilerinin kaynagim olusturuyor.

Cambrige Consultants
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Tipk: Tirkiye'nin hakh gururu héline
gelen ve son 3 yilda; 5 Green Dot ve
4 IDA odali kazanan, DESIGNNO-
BIS gibi.

Marka firmalarin da, salt marka dege-
rini korumak adina kiyasiya miicadele
ettigini ve binlerce yaratic fikrin kars
kargiya geldigi yeni gorevdeslik alan-
larinin hizla olustugunu gozlemliyo-
ruz. Gilinlimizde yildiz1 giderek yiik-
selen ve giderek iist diizeyde talep go-
ren tasarim yarigmalarinda, odil pe-
sindeki marka firmalarin, donemin en
ivi ve ¢ogu erken ddiillii Griinleri ile
boy gdsterdigi bir siirecte, isimsiz fir-
malarin sira disi fikirleri ile markala-
ra kafa tutmayi denedigi bir ¢ilginlik
diizeyini goziintizde canlandirmani-
z1 istiyoruz. Markalarin gegerlilikleri-
ni, isimsiz ama bir o kadar da fazlas
ile sira dis1 fikirlere kars: gii¢lerini ko-
rumak adimna, biiyiik bir medeni cesa-
ret gdsterisine “itildigi” bu yeni ulus-
lararas: arenalarda, sadece en iyilerin

kazandig1 ve odiillendirildigi bir Oscar
siireci yasanmakta. ..

Kiiresel markalara kafa tutmay1 dene-
yenlerin, yani kaybedecek bir seyi ol-
mayanlar ile “markay: ¢izdirmemek™
icin kiyasiya miicadele edenlerin bir
araya geldigi bir sira dis1 siireci konu-
suyoruz. Giderek etkinlik diizeyini ar-
tiran bazi yarismalarin digerlerinden
tamamen ayri tutulmasimin nedenleri-
nin basinda; binlerce diisiincenin 6z-
giirce kapigmasina imkan yaratan ya-
pilarinin ve diinyanin yakin dénem so-
runlarina yonelik potansiyel ¢6ziim
onerilerinin ortaya ¢ikmasina neden
olan tematik agilimlarinin yattig dii-
stintilmeli,

Sadece “en” lere prim veren, yeni
“en-iyilerin®, eski krallarin tahtin hiz-
la yikabildigi bu yeni yanismalar, bek-
lendigi gibi sadece kazananlara prim
veren bir klasik Oscar benzeri ritiiel-
leri ile modern diinyadaki yerlerini ali-

yor artik. Bu tip yarismalarda isimsiz

katilimeilar igin en bilyiik engel, kati-
limer kiinyeleri kapali olmasina rag-
men, bati toplumlar i¢inden marka
katthmeilann, odillir eserleri ile ka-
tilarak. isimler kapali olsa dahi, etkin
markanin giiciiyle yarismaya agik ara
onden bagladigi gerceginin asla goz
ardi edilemeyecegi gergegidir.

Tiim bu olumsuz sekillenmelere rag-
men, isimsiz kahramanlarin sira digi
fikirlerine karsi, marka firmalarin
odiilli tirtinlerinin kapigmasinin, ada-
letten yoksun bir yapiyi ¢agristirma-
sina aldirmayan katilmeilarin siirpriz
sonuglart ile yanismalar “geng beyin-
lere” fazlasi ile timit vermekte.

Bu yeni nesil yanigmalarin sira digi
sonuglari, marka firmalan i¢in korkulu
bir siireci ortaya cikarirken, insanhigin
gelecedi igin sira digt beyinlerin ortaya
¢tkma siirecini fazlas ile tahrik eden
bir yapiya doniigmekte... =
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